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บทคัดย่อ

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรมของผู้เดินทางไปยังตลาดการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา ตลาดการค้าชายแดน

ช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ 2) ศึกษาศักยภาพและแนวทางในการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 

จังหวัดสุรินทร์ การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงสำรวจ กลุ่มตัวอย่างคือ ประชาชนชาวไทยและชาวต่างประเทศที่เดินทางมายังตลาดการค้า

ชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ขนาดกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 400 คน โดยใช้วิธีกำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยเปิดตารางของ Krejcie 

and Morgan และวิเคราะห์ผลการศึกษาเชิงปริมาณ  

 ผลการวิจัยพบว่า 1) เหตุผลหลักที่เดินทางมายังตลาดการค้าชายแดนช่องจอมคือ สินค้าราคาถูก และทำเลที่ตั้งไม่ห่างไกล  

มากนักจากจังหวัดใกล้เคียง 2) ตลาดการค้าชายแดนช่องจอมมีจุดแข็ง คือการมีทำเลที่ตั้งติดกับประเทศกัมพูชาซึ่งทำให้มีประชาชนชาวไทย

เดินทางมายังตลาดจุดอ่อน คือ จำนวนขอทานในตลาดมีมากเป็นเหตุให้อาจเป็นผลถึงความปลอดภัยในทรัพย์สิน โอกาส คือ ตลาดการค้า

ชายแดนช่องจอมอยู่ใกล้กับชายแดนประเทศกัมพูชาทำให้การติดต่อค้าขายระหว่างประเทศสะดวกมากขึ้น รัฐบาลมีนโยบายที่สนับสนุน

ให้มีการค้าขายกับต่างชาติ การเปิดเสรีการค้าทำให้ได้รับประโยชน์ในด้านภาษี รัฐบาลสนับสนุนการพัฒนาจังหวัด ความร่วมมือ  

ทางเศรษฐกิจของกลุ่ม ASEAN และอุปสรรค คือ เกิดความขัดแย้งระหว่างประเทศทำให้ประเทศกัมพูชากีดกันการค้ากับไทย ระบบ  

การชำระเงินที่ทั้งสองประเทศใช้เงินต่างสกุลกันในการชื้อขายแลกเปลี่ยน ซึ่งมีความไม่แน่นอนทางการเมืองของทั้งสองประเทศซึ่งมี  

ผลกระทบอย่างมากต่อระบบเศรษฐกิจ 

คำสำคัญ : การพัฒนาตลาดการค้าชายแดน / การค้าชายไทย-กัมพูชา / ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ 

ABSTRACT

 The objectives of this study were: 1) to investigate behavior of those people travelling to ‘Chong Jom’ 

Thailand-Cambodia border trade market, Surin province, 2) to examine potential and guidelines about the 

development of ‘Chong Jom’ Thailand-Cambodia border trade market, Surin province. The study was a survey 

research. A sample whose size was determined based on Krejcie and Morgan’s table was a total of 400 including 

Thai people and foreigners who travelled to ‘Chong Jom’ border trade market, Surin province. Results of study 

were found using qualitative analysis.  

 The findings revealed as follows. 1) The main reason for their travelling to “Chong Jom’ border trade 

market was of low product prices as well as not too far away location of the market from the neighboring 

provinces. 2) The strengths of ‘”Chong Jom’ trade market were that the location adjoining Cambodia is 
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convenient for Thai people to travel there. The weaknesses of it were that there were many beggars and the 

people going there felt insecure about their property. The opportunities of it were that the “Chong Jom’ border 

trade market is located near the Cambodia border. That makes the contact of international trade more 

convenient. The Thai government has had a policy to support trade with other countries. An opening of free 

trade would be the government’s advantage to collect tax. The government has supported the development of 

the province and the economic cooperation of all the countries in the ASEAN Community. The threats of it were 

that conflicts between Thailand and Cambodia made the trade between them have a hindrance. The different 

currencies used by both countries in the payment system for trading and the uncertainty of policies of both 

countries affected their economic system. 

Keywords : Border Trade Market Development / Thai-Cambodia Border Trade / Chong Jom Border Trade, 

 Surin Province 

 

 

บทนำ

 การค้าชายแดนมีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมความ

สามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดประเทศเพื่อนบ้าน 

เนื่องจากประเทศไทยมีความได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์ที่เชื่อม  

ต่อกับประเทศเพื่อนบ้านทำให้มีต้นทุน ค่าขนส่งต่างๆ และยัง

เป็นแหล่งระบายสินค้าที่ล้นตลาดของไทย ตลอดจนยังเป็น  

ช่องทางในการหาวัตถุดิบที่มีราคาถูกเพื่อป้อนเข้าสู่โรงงาน  

ผลิตสินค้าภายในประเทศ ซึ่งเป็นการลดต้นทุนการผลิตทำให้

สินค้าดังกล่าวมีราคาต่ำลง อันเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภคภายใน

ประเทศของไทยและสามารถส่งออกสินค้าซึ่งเป็นการเพิ่ม  

ขีดความสามารถในการแข่งขันทางด้านราคาในตลาดโลกเพิ่มขึ้น 

ปัจจุบันประเทศไทยได้ทำการค้าชายแดนกับประเทศเพื่อนบ้าน 

4 ประเทศ ได้แก่ มาเลเซีย เมียนมาร์ ลาว และกัมพูชา (เรวดี 

แก้วมณี. 2556) 

 จากการวิเคราะห์แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด   

19 จังหวัด พบว่ามี 9 จังหวัด คือ อุบลราชธานี ศรีสะเกษ 

บุรีรัมย์ อำนาจเจริญ สุรินทร์ มุกดาหาร นครพนม หนองคาย 

และเลย ที่มียุทธศาสตร์ด้านการค้าชายแดนและ มีอาณาเขต

ติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้านในกลุ่มอาเซียนทำให้ มีการค้าขาย

ระหว่างประเทศเกิดขึ้น โดยช่องทางด้านการค้าที่เปิด คือ   

ช่องผ่านแดนที่มีอยู่ 7 ด่าน (ศักดิ์สุริยา ไตรยราช. 2556) 

 สำหรับจุดการค้าบริเวณชายแดนไทย–กัมพูชา ณ จุด

ผ่านแดนถาวรช่องจอม–โอร์เสม็ด จังหวัดสุรินทร์ หรือตลาดการ

ค้าชายแดนช่องจอม ตั้งอยู่ที่บ้านด่าน ตำบลด่าน อำเภอกาบเชิง 

จังหวัดสุรินทร์ เปิดเมื่อวันที่ 1 กันยายน 2545 เปิดทุกวัน

ระหว่างเวลา 07.00–20.00 น. เป็นจุดผ่านแดนที่สำคัญที่สุด

ของจังหวัดสุรินทร์ และเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญของจังหวัด
สุรินทร์ สำหรับมูลค่าการค้า ณ จุดผ่านแดนถาวรช่องจอม–  
โอร์เสม็ด การค้าต่างประเทศผ่านชายแดนไทย–กัมพูชา   
ในปี 2555 มีมูลค่ารวม 313 ล้านบาท ส่งออก 244 ล้านบาท  
นำเข้า 68 ล้านบาท ดุลการค้าเกินดุล 178 ล้านบาท สินค้า  
ส่งออกที่สำคัญ ได้แก่ น้ำมันเชื้อเพลิง เบียร์ วิสกี้ เครื่องดื่ม  
น้ำผลไม้ ปูนซิเมนต์ถุง เครื่องดื่มชูกำลัง กระเบื้อง เครื่องดื่ม  
น้ำอัดลม น้ำมันพืช เป็นต้น ส่วนสินค้านำเข้าที่สำคัญ ได้แก่   
มันสำปะหลัง, รถจักรยานเก่าใช้แล้ว เสื้อผ้า ผ้าเก่าใช้แล้ว   
ส่วนของพรรณไม้และอื่นๆ (สำนักงานพาณิชย์จังหวัดสุรินทร์. 
2555)  
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมุ่งให้ความสนใจใน  
การวิ เคราะห์สภาพแวดล้อมสภาพตลาดช่องจอมเพื่อให้
สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การค้าชายแดนปี 2553-2557   
ด้านการยกระดับให้ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม เป็นศูนย์กลาง
การค้าชายแดน การท่องเที่ยว และบริการต่อเนื่องของภูมิภาค
อินโดจีนโดยอยู่บนพื้นฐานการเกื้อกูลผลประโยชน์ร่วมกันของ
ทั้งสองประเทศ 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผู้เดินทางไปยังตลาดการค้า
ชายแดนไทย-กัมพูชา ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม  
 2. เพื่อศึกษาศักยภาพและแนวทางในการพัฒนาตลาด
การค้าชายแดนไทย-กัมพูชา ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม  

กรอบแนวคิดการวิจัย  
 จากทฤษฎีของ Philip Kotler and Kevin Keller 
(2012) ให้คำนิยามเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคว่าเป็นกระบวนการ
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หรือการกระทำที่แสดงออกในการตัดสินใจซื้อ การใช้ การบริโภค

สินค้าและบริการ จะแตกต่างกันออกไปตามสถานภาพของ  

ผู้บริโภค ประเภทของสินค้า อีกทั้งอาจได้รับอิทธิพลจากกลุ่ม

บุคคลต่างๆ โดยผู้วิจัยได้นำมาเป็นกรอบแนวคิด ได้ดังนี้  

 ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 

ประมาณค่า (Rating Scale) ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์เท่ากับ 0.97 แบบสอบถามประกอบ  

ไปด้วย  

 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปด้านประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ

อายุการศึกษา อาชีพรายได้ต่อเดือน และภูมิลำเนา  

 ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินทางมาตลาด

การค้าชายแดนช่องจอม  

 ตอนที่ 3 ข้อมูลพฤติกรรมของประชาชนที่มีต่อตลาด  

การค้าชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ ด้านการคมนาคม

และการจราจรด้านความสะอาดด้านความปลอดภัย ด้านระบบ

ภูมิทัศน์ ด้านประชาสัมพันธ์และด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 

Scale) 5 ระดับ 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมตั้งแต่เดือนมกราคม–

เมษายน 2557 โดยทำหนังสือถึงหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น 

องค์การบริหารส่วนจังหวัดสุรินทร์ เป็นต้น เพื่อแจ้งให้ทราบถึง

วัตถุประสงค์ในการศึกษาและขอความร่วมมือในการเก็บรวบรวม

ข้อมูลโดยการแจกแบบสอบถามทั้งหมด 400 ชุด และได้กลับ

คืนมาครบทุกชุดคิดเป็นร้อยละ 100 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ข้อมูลเชิงปริมาณ (Quantitative Method) พฤติกรรม

ของผู้ เดินทางไปยังตลาดการค้าชายแดนช่องจอม จังหวัด

สุรินทร์ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ด้วยความถี่ (Frequency) ร้อยละ 

(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation : S.D.) 

สรุปผลการวิจัย

 1. ข้อมูลทั่วไปด้านประชากรศาสตร์ กลุ่มตัวอย่าง   

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 61) และเป็นเพศชาย (ร้อยละ 

39) มีอายุต่ำกว่า 25 ปี (ร้อยละ 34.5) รองลงมาคือ มากกว่า 

50 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 20) สำเร็จการศึกษาขั้นสูงสุดระดับปริญญา

ตรี (ร้อยละ 40.5)รองลงมาคือมัธยมศึกษาตอนปลายหรือ  

เทียบเท่า (ร้อยละ 23.5)อาชีพส่วนใหญ่คือข้าราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ (ร้อยละ 41.8)รองลงมาคือ นักเรียน/นักศึกษา   

(ร้อยละ 34.3) รายได้ต่อเดือนอยู่ระหว่าง 23,001–31,000 

บาท (ร้อยละ 44.2) รองลงมาคือ 7,001–15,000 บาท (ร้อยละ 

31) ภูมิลำเนาอาศัยอยู่ในจังหวัดสุรินทร์ (ร้อยละ 89) รองลงมา

วิธีการดำเนินงานวิจัย
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 1. ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ประกอบการ
ชาวไทย ประชาชนชาวไทยที่เดินทางมาตลาดการค้าชายแดน
ช่องจอม เขตพื้นที่จังหวัดสุรินทร์ที่บริโภคสินค้าและบริการที่  
ส่งออกจากประเทศไทย และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอื่นๆ จำนวน 
769,454 คน (สำนักงานการท่องเที่ยว และกีฬาจังหวัดสุรินทร์. 
2553) 
 2. กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ได้แก่ ผู้ประกอบการ 
ประชาชนชาวไทย ที่เดินทางมาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 
จังหวัดสุรินทร์ กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยเปิดตารางกำหนด
ขนาดกลุ่มตัวอย่างของ Krejcie and Morgan (1970) ที่ค่า
ความคลาดเคลื่อน .05 ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 400 คน  

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เป็นแบบสอบถามที่ผ่านการพิจารณาแก้ไขปรับปรุงจาก
ผู้เชี่ยวชาญ แล้วไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มตัวอย่างที่มี
ลักษณะคล้ายคลึงกับประชากรที่ต้องการศึกษา จำนวน 40 คน 
ซึ่งผู้วิจัยไม่ได้นำมาเป็นประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ เพื่อ
ทดสอบค่าอำนาจจำแนก (Discrimination) และค่าความเชื่อมั่น 

(Reliability) แบบสอบถามมีลักษณะเป็นแบบมาตราส่วน

 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
เพศ 
อายุ 
การศึกษา 
อาชีพ 
รายได้ต่อเดือน 
ภูมิลำเนา 

พฤติกรรมประชาชนที่ 

เดินทางมายังตลาดการค้า 

ชายแดนช่องจอม 

การพัฒนาตลาดการค้าชายแดน 
ช่องจอม 
1. ด้านการคมนาคมและการจราจร 
2. ด้านความสะอาด 
3. ด้านความปลอดภัย 
4. ด้านระบบภูมิทัศน์ 
5. ด้านประชาสัมพันธ์ 
6. ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

การพัฒนาตลาดการค้าชายแดนไทย-กุมพูชา 
กรณีศึกษาตลาดช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ 

การวิเคราะห์ SWOT Analsis ของตลาด 
การค้าชายแดนตลาดช่องจอม 

- สภาพแวดล้อมภายใน 
- สภาพแวดล้อมภายนอก 
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คือภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ยกเว้นสุรินทร์) (ร้อยละ 7.8) 

 2. พฤติกรรมการเดินทางมาตลาดการค้าชายแดน  

ช่องจอมของประชาชน ส่วนใหญ่ให้ความสำคัญในเรื่องมีสินค้า

ในราคาถูก ร้อยละ 72.3 รองลงมาคือระยะทางไม่ไกลจาก  

ภูมิลำเนาที่อาศัยอยู่ (สามารถเดินทางไป-กลับได้) ร้อยละ 35.8 

สิ่งที่ประชาชนนึกถึงในการเดินทางมาตลาดช่องจอมเป็นอันดับแรก 

คือ สินค้าราคาถูก ร้อยละ 55.3 รองลงมาคืออากาศร้อน  

ร้อยละ 20.3 ประชาชนส่วนใหญ่รู้จักตลาดช่องจอมโดยมี  

ผู้แนะนำคิดเป็นร้อยละ 67 รองลงมาคือ ป้ายโฆษณาประชาสัมพันธ์

ของจังหวัด ร้อยละ 11.3 การเดินทางมายังตลาดช่องจอม  

ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับโอกาส และเวลาว่าง คิดเป็นร้อยละ 45 รอง

ลงมาคือวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ ร้อยละ 42.3 ในรอบ 1 ปี 

ประชาชนส่วนใหญ่จะ มาตลาดช่องจอมจำนวน 1-3 ครั้ง   

คิดเป็นร้อยละ 63 รองลงมาคือ 4-6 ครั้ง ร้อยละ 15.8   

ค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้าในตลาดช่องจอมต่อครั้งเป็นเงิน

ประมาณ 1,000-2,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 45 รองลงมาคือ  

ต่ำกว่า 1,000 บาท ร้อยละ 34 ว่าการบริหารจัดการของตลาด

ช่องจอมเป็นการบริหารจัดการโดยองค์การบริหารส่วนจังหวัด

สุรินทร์ประชาชนส่วนใหญ่ไม่ทราบว่าคิดเป็นร้อยละ 67.3   

รองลงมาคือ ทราบร้อยละ 32.7 

 3. สภาพปัจจุบันตลาดการค้าชายแดนช่องจอม จังหวัด

สุรินทร์ 

ตารางที่ 1 แสดงภาพรวมของปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้า  

ชายแดนช่องจอม 

ปัจจัยการพัฒนา 
 ตลาดการค้าชายแดน 

  
 

S.D. ความหมาย 

ด้านการคมนาคม 
และการจราจร 3.24 0.88 ปานกลาง 

ด้านความสะอาด 2.51 0.77 น้อย 

ด้านความปลอดภัย 2.72 0.66 ปานกลาง 

ด้านภูมิทัศน์ 2.71 0.40 ปานกลาง 

ด้านประชาสัมพันธ์ 3.23 0.69 ปานกลาง 

ด้านสิ่งอำนวยความ
สะดวก 2.93 1.27 ปานกลาง 

รวม 2.89 0.29 ปานกลาง 

ด้านการคมนาคมขนส่งเป็นสิ่งที่ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความพึง

พอใจสูงสุดอยู่ในระดับปานกลาง ( = 3.24, S.D. = 0.88)   

รองลงมาคือ ด้านการประชาสัมพันธ์ ( = 3.23, S.D. = 0.69) 

และด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ( = 2.93, S.D. = 1.27) 

ตารางที่ 2 แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 

ด้านการคมนาคมและการจราจร 

ด้านการคมนาคม 

และการจราจร 

 
 S.D. ความหมาย 

1. เส้นทางการคมนาคมสู่ตลาด 

 มีความสะดวก 
3.68 0.84 มาก 

2. ป้ายจราจรเพื่อบอกเส้น 

 ทางเข้าสู่ตลาดเข้าใจง่าย 
3.58 0.89 มาก 

3. ช่องทางการเข้า-ออกสะดวก 3.32 0.93 ปานกลาง 

4. สถานที่จอดรถมีเพียงพอ 3.33 0.85 ปานกลาง 

5. จุดจอดรถบัสเพียงพอ 3.17 0.82 ปานกลาง 

6. จุดจอดรถรับจ้างสาธารณะ 

 เพียงพอ 
3.16 0.86 ปานกลาง 

7. จุดจอดรถของผู้พิการใกล้กับ 

 ตลาดและเห็นได้ง่าย 
2.90 0.99 ปานกลาง 

8. อัตราการเก็บค่าจอดรถมี 

 ความเหมาะสม 
3.19 0.90 ปานกลาง 

9. มีป้ายจราจรเพื่อบอกเส้นทาง 

 ภายในตลาด 
3.18 1.04 ปานกลาง 

10.  ควรมีป้ายจราจรที่เป็น 

 ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
3.63 1.01 มาก 

11. ความกว้างของถนนภายใน 

 ตลาดสะดวก 
3.06 0.95 ปานกลาง 

12. มีช่องทางเดินผู้พิการที่มี 

 ความสะดวกสบาย 
2.65 1.04 ปานกลาง 

รวม 3.24 0.88 ปานกลาง 

 

 จากตารางที่ 2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ  

คิดเห็นเกี่ยวกับการคมนาคมและการจราจรที่ ตลาดการค้า

ชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ เส้นทาง การคมนาคมสู่ตลาด

มีความสะดวก ( = 3.68, S.D. = 0.84) รองลงมาคือ ควรมี

ป้ายจราจรที่เป็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ( = 3.63,   

S.D. = 1.01) และป้ายจราจรเพื่อบอกเส้นทางเข้าสู่ตลาดเข้าใจ

ง่าย ( = 3.58, S.D. = 0.89) 

 จากตารางที่ 1 พบว่า ภาพรวมของปัจจัยการพัฒนา

ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ นั้น โดยรวมอยู่ใน

ระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 3 อันดับแรกเป็นดังนี้ 
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ตารางที่ 3  แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม   

 ด้านความสะอาด 

ด้านความสะอาด  S.D. ความหมาย

1. ถนนและทางเดินภายในตลาด

 มีความสะอาด
2.47 0.91 น้อย

2. ร้านขายสินค้ามีความสะอาด 2.55 0.84 น้อย

3. การแต่งกายของผู้ค้าสะอาด 2.72 0.83 ปานกลาง

4. สินค้าที่วางจำหน่ายสะอาด 2.69 0.85 ปานกลาง

5. ร้านอาหารเครื่องดื่มสะอาด 2.44 0.91 น้อย

6. มีถังขยะในตลาดเพียงพอ 2.38 0.86 น้อย

7. จุดที่ทิ้งขยะรวมของตลาดมี

 ความสะอาด ไม่มีกลิ่นเหม็น 
2.37 0.93 น้อย

8. ห้องน้ำสาธารณะมีเพียงพอ 2.44 0.87 น้อย

9. ห้องน้ำสาธารณะสะอาด 2.36 1.01 น้อย

10. ตลาดมีการระบายน้ำที่ดี 

 ไม่มีน้ำขังเฉอะแฉะ 
2.64 1.07 ปานกลาง

รวม 2.51 0.77 น้อย

 จากตารางที่ 3 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี

ความคิดเห็นเกี่ยวกับความสะอาดของตลาดการค้าชายแดน  

ช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ โดยรวมอยู่ในระดับน้อยเมื่อพิจารณา

เป็นรายข้อ 3 อันดับแรกเป็นดังนี้ การแต่งกายของผู้ค้ามีความ

สะอาด ( = 2.72, S.D. = 0.83) รองลงมาคือสินค้าที่  

วางจำหน่ายมีความสะอาด ( = 2.69, S.D. = 0.85) และตลาด

มีการระบายน้ำที่ดี ไม่มีน้ำขังเฉอะแฉะ ( = 2.64, S.D. = 1.07) 

ตารางที่ 4 แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม   

 ด้านความปลอดภัย 

ด้านความปลอดภัย  S.D. ความหมาย 

1. เจ้าหน้าที่ตำรวจที่เดิน 

 ตรวจตรามีจำนวนเพียงพอ  
2.63 1.02 ปานกลาง 

2. ตำรวจท่องเที่ยวเพียงพอ 2.55 1.04 น้อย 

3. ที่ตั้งของศูนย์ให้ความช่วยเหลือ 

  เห็นได้ชัดเจน 
2.55 0.98 น้อย 

4. โครงสร้างอาคารร้านค้า 

 ภายใน ตลาดแข็งแรง  
2.70 1.02 ปานกลาง 

5. มีอุปกรณ์ดับเครื่องดับเพลิง 

  เพียงพอ 
2.44 1.02 น้อย 

6. ที่ตั้งของสถานพยาบาล 

 ภายในตลาดเห็นได้ชัดเจน  
2.42 1.04 น้อย 

7. ขอทานมีจำนวนไม่มาก 3.34 1.20 มาก 

8. ความไม่ปลอดภัยในชีวิต 

 และทรัพย์สิน 
3.10 1.05 มาก 

รวม 2.72 0.66 ปานกลาง 

 จากตารางที่ 4 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่มี

ความคิดเห็นเกี่ยวกับความปลอดภัยของตลาดการค้าชายแดน

ช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ โดยรวมอยู่ใน ระดับปานกลาง เมื่อ

พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 3 อันดับแรกเป็นดังนี้ ขอทานมี

จำนวนไม่มาก โดยเฉพาะ เด็ก ผู้หญิง และคนชรา ที่เป็นชาว

กัมพูชา ( = 3.34, S.D. = 1.20) รองลงมาคือ เมื่อท่านเดิน

ตลาดช่องจอมท่านรู้สึกที่ไม่ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของ

ท่าน ( = 3.10, S.D. = 1.05) และโครงสร้างอาคารร้านค้า

ภายในตลาดแข็งแรง ปลอดภัย ( = 2.70, S.D. = 1.02) 

ตารางที่ 5 แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม  

 ด้านภูมิทัศน์ 

ด้านภูมิทัศน์  S.D. ความหมาย 

1. บริเวณช่องทางเข้า-ออกตลาด 
 มีการตกแต่งที่สวยงาม  

2.49 0.97 น้อย 

2. มีการปลูกต้นไม้ได้เพื่อเพิ่ม 
 ความสวยงาม 

2.48 0.97 น้อย 

3. มีสวนหย่อมขนาดเล็กเพื่อเป็น 
 จุดพักผ่อนให้นักท่องเที่ยว  

2.49 0.98 น้อย 

4. แสงสว่างภายในตลาดมีเพียงพอ  2.84 1.02 ปานกลาง 

5. การจัดวางหมวดหมู่ประเภทสินค้า 
 ในแต่มีการแยกประเภทไม่ปะปนกัน 

2.90 1.09 ปานกลาง 

6. ร้านค้ามีการจัดเก็บสินค้า สิ่งของ 
  วัสดุอุปกรณ์เป็นระเบียบเรียบร้อย 

2.84 1.00 ปานกลาง 

7. มีการจัดบริเวณสำหรับขนถ่าย 
 สินค้าไว้เป็นสัดส่วน  

2.82 1.01 ปานกลาง 

8. มีการจัดสถานที่สำหรับหาบเร่แผง 
 เป็นระเบียบเรียบร้อย 

2.79 1.02 ปานกลาง 

รวม 2.71 0.40 ปานกลาง 

ตารางที่ 4 แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม   

 ด้านความปลอดภัย (ต่อ) 

ด้านความปลอดภัย  S.D. ความหมาย 
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 จากตารางที่ 5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี

ความคิดเห็นเกี่ยวกับด้านภูมิทัศน์ของตลาดการค้าชายแดน  

ช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อ

พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 3 อันดับแรกเป็นดังนี้ การจัดวาง

หมวดหมู่ประเภทสินค้าในแต่ละล๊อกแผงค้า มีการแยกประเภท

ไม่ปะปนกัน ( = 2.90, S.D. = 1.09) รองลงมาคือ ร้านค้ามี

การจัดเก็บสินค้า สิ่งของ วัสดุอุปกรณ์เป็นระเบียบเรียบร้อย   

ไม่ให้เกะกะรุงรัง หรือกีดขวางทางเดินและถนนโดยรอบ และ

แสงสว่างภายในตลาดมีเพียงพอ ( = 2.84, S.D. = 1.02) และ

มีการจัดบริเวณสำหรับขนถ่ายสินค้าไว้เป็นสัดส่วน โดยไม่เกะกะ

ผู้ซื้อหรือกีดขวางทางจราจร ( = 2.82, S.D. = 1.02) 

ตารางที่ 6 แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม  

 ด้านประชาสัมพันธ์ 

ด้านประชาสัมพันธ์  S.D. ความหมาย 

1. เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูลแนะนำศูนย์ 

  ประชาสัมพันธ์เพียงพอ 
2.75 1.03 ปานกลาง 

2. การสืบค้นเว็บไซด์ของตลาด  

  ช่องจอมเข้าถึงได้ง่าย 
2.94 1.03 ปานกลาง 

3. มีการแจกแผนที่เพื่อแสดงจุด 

  ต่างๆ ในตลาดช่องจอม 
3.15 1.23 ปานกลาง 

4. มีการจัดทำแผ่นพับของตลาด  

  ช่องจอม 
3.40 1.13 ปานกลาง 

5. มีการติดตั้งระบบเสียงตาม  

  สายในตลาดช่องจอม 
3.47 1.13 มาก 

6. มีตู้แสดงความคิดเห็นจาก 

  นักท่องเที่ยว 
3.46 1.12 มาก 

7. มีลานเอนกประสงค์เพื่อ 

 การจัดกิจกรรมภายในตลาด 
3.45 1.14 มาก 

รวม 3.23 0.69 ปานกลาง 

 จากตารางที่ 6 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี

ความคิดเห็นเกี่ยวกับด้านประชาสัมพันธ์ของตลาดการค้า

ชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง 

เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 3 อันดับแรกเป็นดังนี้ ควรมี  

การติดตั้งระบบเสียงตามสายเพื่อประชาสัมพันธ์ภายในตลาด

ช่องจอม ( = 3.47, S.D. = 1.13) รองลงมาคือ ควรมีตู้แสดง

ความคิดเห็นจากนักท่องเที่ยว ( = 3.46, S.D. = 1.12) และ

ควรมีลานเอนกประสงค์เพื่อการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ต่างๆ 

ภายในตลาด ( = 3.45, S.D. = .14) 

ตารางที่ 7 แสดงปัจจัยการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก 

ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก  S.D. ความหมาย 

1. มีร้านสินค้า OTOP ชัดเจน  2.85 1.10 ปานกลาง 

2. ธนาคารมีจำนวนเพียงพอ  2.73 1.01 ปานกลาง 

3. ตู้กดเงินสดเพียงพอ  2.73 1.03 ปานกลาง 

4. จุดแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ    

 เพียงพอ  
2.69 0.95 ปานกลาง 

5. ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 2.96 1.05 ปานกลาง 

6. โทรศัพท์สาธารณะเพียงพอ 2.77 1.01 ปานกลาง 

7. จุดนั่งพักผ่อนภายในตลาดมี   

 จำนวนเพียงพอ  
2.65 1.03 ปานกลาง 

8. ควรมีจุดรับ-ฝากสินค้าให้แก่ 

 นักท่องเที่ยว 
3.01 1.20 ปานกลาง 

9. ควรมีรถรับส่งนักท่องเที่ยว 

 ไปยังจุดต่างๆ 
3.26 1.29 ปานกลาง 

10. ควรมีบอร์ดในแต่ละจุดเพื่อ 

 แสดงแผนที่ ณ จุดที่นักท่องเที่ยว 

 ยืนอยู่ 

3.32 1.26 ปานกลาง 

11. ควรมีบริการอาสาสมัครมัคคุเทศก์ 

 สำหรับบริการ 
3.31 1.31 ปานกลาง 

รวม 2.93 1.27 ปานกลาง 

 จากตารางที่ 7 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี

ความคิดเห็นเกี่ยวกับด้านสิ่งอำนวยความสะดวกของตลาด  

การค้าชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ โดยรวมอยู่ ในระดับ

ปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 3 อันดับแรกเป็นดังนี้ 

ควรมีบอร์ดในแต่ละจุดเพื่อแสดงแผนที่ ณ จุดที่นักท่องเที่ยว  

ยืนอยู่ ( = 3.32, S.D. = 1.26) รองลงมาคือ ควรมีบริการ

อาสาสมัครมัคคุเทศก์สำหรับบริการนักท่องเที่ยว ( = 3.31, 

S.D. = 1.31) และควรมีรถรับส่งนักท่องเที่ยวไปยังจุดต่างๆ ของ

ตลาดฟรี ( = 3.26, S.D. = 1.29) 

 4. การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั่วไป (SWOT Analysis)  

จุดแข็ง (Strengths) ประกอบด้วย ทำที่ตั้งอยู่ใกล้ประเทศ

กัมพูชาซึ่งทำให้มีนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศ  

เข้ามาเที่ยวตลาดนี้ สินค้าที่ขายในตลาดช่องจอมมีราคาถูก   

มีแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ศูนย์กลางการกระจายสินค้าไปยัง

พื้นที่ภายในประเทศและประเทศเพื่อนบ้านตลอดจนเส้นทาง

คมนาคมที่สะดวก 
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 จุดอ่อน (Weakness) ประกอบด้วยขอทานในตลาดมี

จำนวนมากซึ่งทำให้นักท่องเที่ยวไม่อยากมาที่ตลาดช่องจอม 

ตลาดมีการจัดการด้านความสะอาดไม่ดีพอ ไม่มีการจัดหมวดหมู่

สินค้าเพื่อง่ายต่อการเลือกซื้อสินค้าของนักท่องเที่ยว ระบบ

สาธารณูปโภคต่างๆไม่มีการปลอมแปลงสินค้าและมีสินค้า  

ผิดกฎหมายจำนวนมาก 

 โอกาส (Opportunities) ประกอบด้วยตลาดช่องจอม

อยู่ใกล้กับชายแดนประเทศกัมพูชาทำให้การติดต่อค้าขาย

ระหว่างประเทศสะดวกมากขึ้น รัฐบาลมีนโยบายที่สนับสนุนให้

มีการค้าขายกับต่างชาติ การเปิดเสรีการค้าทำได้รับประโยชน์ใน

ด้านภาษี รัฐบาลสนับสนุนการพัฒนาจังหวัด ความร่วมมือทาง

เศรษฐกิจของกลุ่ม ASEAN ที่ทำให้การค้าขายสะดวกเพิ่มมากขึ้น 

 อุปสรรค (Threats) ประกอบด้วยความขัดแย้งระหว่าง

ประเทศทำให้ประเทศกัมพูชากีดกันในด้านการค้ากับไทย ระบบ

การชำระเงินที่ทั้งสองประเทศใช้เงินต่างสกุลกันในการชื้อขาย

แลกเปลี่ยน ความไม่แน่นอนทางการเมืองของทั้งสองประเทศที่

ยังมีความไม่มั่นคงอันเป็นผลกระทบอย่างมากต่อระบบเศรษฐกิจ 

อภิปรายผลการวิจัย

 1. ผู้เดินทางไปยังตลาดการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา 

(ช่องจอม) ส่วนใหญ่ให้ความสำคัญในเรื่องมีสินค้าในราคาถูกเมื่อ

เปรียบเทียบกับร้านจำหน่ายสินค้าทั่วไป จำพวกร้าน Hyper 

Mart รองลงมาคือ ระยะทางไม่ไกลจากภูมิลำเนาที่อาศัยอยู่ 

โดยสิ่งที่ประชาชนนึกถึงในการเดิน ทางมาตลาดช่องจอมเป็น

อันดับแรก คือ สินค้าราคาถูก รองลงมาคือสภาพอากาศที่ร้อน 

อบอ้าว ประชาชนรู้จักตลาดช่องจอมโดยคำแนะนำของผู้ที่เคย

มาเยือน ประชาชนส่วนใหญ่เดินทางมาช่องจอมขึ้นอยู่กับโอกาส

และเวลาว่าง รองลงมาคือวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ จากพฤติกรรม

ส่วนใหญ่ของประชาชนในรอบ 1 ปี ประชาชนส่วนใหญ่จะมายัง

ตลาดช่องจอมจำนวน 1-3 ครั้งและใช้จ่ายเฉลี่ยประมาณครั้งละ 

1,000-2,000 บาท ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ มธุรดา สมัยกุล 

(2557) เรื่อง แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจการค้าชายแดน   

กรณีศึกษาตลาดมิตรภาพชายแดนไทย-กัมพูชาผลการศึกษา  

พบว่า การค้าชายแดนไทย-กัมพูชา มีสินค้าที่มีความหลากหลาย 

ทั้งสินค้าใหม่และสินค้ามือสองซึ่งเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ หลาย

ระดับราคา ขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้า สามารถตอบ

สนองความต้องการของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 

 2. ศักยภาพและแนวทางในการพัฒนาตลาดการค้า

ชายแดนไทย-กัมพูชา พื้นที่ตลาดช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ 

  1) ด้านการคมนาคมและการจราจรอยู่ในระดับ  

ปานกลางเนื่องจากเส้นทางการคมนาคมขนส่งยังไม่เพียงพอต่อ

ความต้องการของประชาชนที่เดินทางไปตลาดการค้าชายแดน

ช่องจอม เป็นเพราะมีประชาชนเดินทางไปเป็นจำนวนมาก 

ทำให้เกิดการจราจรติดขัดเป็นอย่างมากในช่วงวันหยุดสุด

สัปดาห์ ซึ่งไม่สอดคล้องกับการศึกษาของ สถาบันการขนส่งใน

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2556) เรื่องการค้าระหว่างประเทศ

ด้านตะวันออก การศึกษาเน้นไปที่สถานการณ์ โอกาสและ

อุปสรรค/ปัญหาการค้าชายแดนและการค้าข้ามแดนในปัจจุบัน

บนเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ R1 และ R10 ซึ่งเชื่อมโยงประเทศ

ไทย กัมพูชาและเวียดนามตอนใต้ ซึ่งจากการศึกษานี้พบว่า  

การค้าชายแดนและการค้าข้ามแดนระหว่างประเทศไทย กัมพูชา 

และเวียดนามมีสัดส่วนและมูลค่าการค้าเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

แต่การขนส่งทางบกยังไม่นิยมเมื่อเทียบกับทางน้ำ เนื่องจาก

สภาพภูมิศาสตร์และต้นทุนที่สูงกว่ามาก 

  2) ด้านความสะอาดบริเวณตลาดการค้าชายแดน

ช่องจอม อยู่ในระดับน้อย เนื่องจากมีประชาชนทั้งชาวไทยและ

ชาวต่างประเทศเดินทางเข้ามายังตลาดการค้าชายแดนช่องจอม

เป็นจำนวนมาก พนักงานทำความสะอาดและถังขยะบริเวณจุด

ต่างๆ มีไม่เพียงพอ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของสุเทพ   

พันประสิทธิ์ และคณะ (2547) ซึ่งได้ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์  

การจัดการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดชายแดนไทยและ

กัมพูชา กรณีศึกษา : จังหวัดสระแก้ว บุรีรัมย์ สุรินทร์ และ

ศรีสะเกษโดยผลการศึกษา พบว่า แหล่งท่องเที่ยวต้องคำนึงถึง

ความสะอาดเป็นองค์ประกอบ เช่น ความสะอาดของอาหาร 

ความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ความสะอาดของห้องสุขา 

เป็นต้น  

  3) ด้านความปลอดภัย อยู่ในระดับปานกลาง โดย

เจ้าหน้าที่ตำรวจที่เดินตรวจตรามีจำนวนเพียงพอ และโครงสร้าง

อาคารร้านค้าภายในตลาดแข็งแรง ปลอดภัย ซึ่งสอดคล้องกับ  

ยงยุทธ บุราสิทธิ์ (2551) ศึกษาเรื่อง บทบาทของจังหวัดและ

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในการสร้างความสัมพันธ์ชายแดน

ไทย–กัมพูชา ผลการศึกษาพบว่า ปัญหาการโจรกรรมรถ

จักรยานยนต์ โดยเฉพาะด้านอำเภอคลองใหญ่ สามารถนำรถ

จักรยานยนต์ผ่านบริเวณที่เป็นป่าเขา ซึ่งยากต่อการดูแล เพราะ

บางแห่งมีพรมแดนห่างกันเพียง 500 เมตรเท่านั้น ซึ่งองค์การ

บริหารส่วนตำบลและเทศบาลได้ร่วมกับตำรวจและทหารใน

พื้นที่ช่วยกันดูแลและตรวจรักษาความสงบเรียบร้อย 

  4) ด้านระบบภูมิทัศน์ บริเวณตลาดการค้าชายแดน

ช่องจอมอยู่ในระดับปานกลางเนื่องจากพื้นที่ของตลาดการค้า
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ชายแดนช่องจอมมีบริเวณกว้าง ซึ่งยากต่อการจัดการภูมิทัศน์ 

อาจเป็นเพราะขาดงบประมาณในการจัดการพื้นที่เพื่อสร้างภูมิ

ทัศน์ภายในตลาดการค้าชายแดนช่องจอม ซึ่งตรงกับการศึกษา

ของนพรัตน์ วงศ์วิทยาพาณิชย์ และคณะ (2554) การพัฒนา

ตลาดการค้าชายแดนในบริเวณตลาดโรงเกลือ ผลการศึกษา  

พบว่าสภาพการค้าบริเวณตลาดโรงเกลือเกิดจากความแออัดของ

การค้า ณ จุดผ่านแดนบ้านคลองลึกซึ่งมีมูลค่าการค้าที่สูง   

ในขณะที่ตลาดโรงเกลือยังมีสภาพภายในที่ไม่ได้มาตรฐาน   

จึงเกิดปัญหาอันเนื่องมาจากขยะ น้ำท่วม  

  5) ด้านประชาสัมพันธ์ตลาดการค้าชายแดน  

ช่องจอม อยู่ในระดับปานกลางซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ 

ดลฤดี จันทร์แก้ว และคณะ (2556) เรื่อง ปัจจัยทางการตลาดที่

มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคสินค้าและบริการของไทย  

ตามแนวชายแดนไทย ลาว กัมพูชา ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัย

ทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคสินค้าและ

บริการของไทยตามแนวชายแดนไทย ลาว กัมพูชา ด้านการส่งเสริม

การตลาด โดยรายการที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ การโฆษณาผ่านสื่อ

ต่างๆ ให้รับรู้และเข้าใจผลิตภัณฑ์หรือบริการโดยง่าย  

  6) ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม อยู่ในระดับปานกลาง 

เนื่องจากปัจจุบันเริ่มมีสิ่งอำนวยความสะดวกตอบสนองประชาชน

ที่เดินทางมายังตลาด ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ จุฑาลักษณ์ 

ขันทะชา (2551) เรื่องแนวทางการพัฒนาการส่งออกสินค้าผ่าน

เขตชายแดนไทย-ลาว ในพื้นที่จังหวัดนครพนม พบว่า รัฐบาล

ไทยควรเข้ามามีบทบาทในการประสานผลประโยชน์กับรัฐบาล

สปป.ลาว โดยการส่งเสริมให้มีช่องทางการจัดจำหน่ายที่สามารถ

เข้าถึงผู้บริโภคได้มากขึ้น 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำผลการวิจัยไปใช้ 

 1. จากการวิจัยทราบถึงปัจจัยในเลือกการเดินทางมา

ท่องเที่ยวตลาดช่องจอมและสามารถใช้เป็นมาตรฐานการค้า

ชายแดนเพื่อสนองความต้องการให้กับประชาชนที่ต้องการเดิน

ทางมายังตลาดช่องจอม 

 2. แนวทางการพัฒนาตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 

จังหวัดสุรินทร์เป็นสารสนเทศที่องค์กรปกครองส่วนจังหวัด

สุรินทร์ และองค์การบริหารส่วนตำบลด่านพัฒนา อำเภอ

กาบเชิง จังหวัดสุรินทร์ สามารถใช้เป็นแนวทางการจัดการ เช่น 

การจัดทำแผนผังในตลาด การจัดทำคู่มือท่องเที่ยวตลาด  

ช่องจอม เป็นต้น  

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป  

 1. ควรศึกษาการปรับปรุงสภาพภูมิทัศน์ของตลาด  

การค้าชายแดนไทย-กัมพูชา (ตลาดการค้าช่องจอม) เพื่อดึงดูด

นักท่องเที่ยว และยกระดับมาตรฐานตลาดชายแดน 

 2. ควรศึกษาแนวทางในการพัฒนาด้านสาธารณูปโภค

และโครงสร้างพื้นฐานของตลาดการค้าชายแดน เพื่อรองรับ

จำนวนประชากรที่เพิ่มมากขึ้น เนื่องจากในปี พ.ศ. 2558 จะมี

การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
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