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บทคัดย่อ

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพทั่วไปของนักศึกษาในระดับปริญญาตรี คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัย

กว๋างบิ่น 2) ศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด และปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของ

นักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น 3) ศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้า

ศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตาม เพศ สาขาที่ศึกษา และระดับชั้นที่ศึกษา 

4) ศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษา คณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตาม เพศ ตามสาขา ที่ศึกษา และระดับชั้นที่ศึกษา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้เป็นนักศึกษา 

จำนวน 402 คน ที่ได้มาจากวิธีการสุ่มแบบแบ่งชั้นไม่เป็นสัดส่วน เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย คือ แบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า   

มีค่าความเชื่อมั่นทั้งฉบับ เท่ากับ 0.90 สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบ t-test 

และ F-test ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติที่ .05 ผลการวิจัยพบว่า 1) นักศึกษาที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 21 ปี   

เป็นนักศึกษาสาขาวิชาการบัญชี มากกว่าสาขาวิชาบริหารธุรกิจ และนักศึกษาปีที่ 4 มากที่สุด ก่อนเข้าศึกษาส่วนใหญ่สำเร็จการศึกษา

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย มีภูมิลำเนาเดิมอยู่จังหวัดกว๋างบิ่น 2) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด พบว่า โดยภาพรวมอยู่ในระดับ  

ปานกลาง และปัจจัยภายนอกโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก 3) ผลการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมการตลาด พบว่า กลุ่มตัวอย่าง  

ที่มีเพศ และสาขาที่ศึกษาต่างกันมีการตัดสินใจต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาด ไม่แตกต่างกัน และกลุ่มตัวอย่างที่มีระดับชั้นต่างกัน  

มีการตัดสินใจต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาดแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 4) ผลการเปรียบเทียบปัจจัยภายนอก   

พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีเพศ และสาขาที่ศึกษาต่างกันมีการตัดสินใจต่อปัจจัยภายนอกไม่แตกต่างกัน และกลุ่มตัวอย่างที่มีระดับชั้น  

ต่างกัน มีการตัดสินใจต่อปัจจัยภายนอกแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

คำสำคัญ : ส่วนประสมทางการตลาด / การตัดสินใจ / ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ-สังคม / คณะเศรษฐศาสตร์  
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ABSTRACT

 The purposes of this research were: 1) to investigate the general state of students at the undergraduate 

level in the Faculty of Economics, Quang Binh University, 2) to examine the factors of a marketing mix and the 

external factors influencing the decision making of undergraduate students in pursuing a bachelor degree in the 

Faculty of Economics, Quang Binh University, 3) to compare the marketing mix factors influencing the decision 

making of undergraduate students in pursuing a bachelor degree in the Faculty of Economics, Quang Binh 

University as classified by gender, program and particular year of study, 4) to compare the external factors 

influencing the decision making of undergraduate students in pursuing a bachelor degree in the Faculty of 

Economics, Quang Binh University by gender, program and particular year of study. The sample of 402 students 

used in this study was selected by non- proportional random sampling. The tools used in this study were a rating 

scale questionnaire whose entire reliability value was 0.90. Statistics for data analysis were percentage, mean, 

standard deviation, t-test and F-test with the statistical significance determined at the .05 level. The findings were 

as follows: 1) Most of the respondents were female students with 21 years of age. There were more students in 

the accounting program than in the business administration program; and most of them were fourth-year 

students. Before being admitted to the University, most of them graduated high school and became domiciled   

in Quang Binh province. 2) As for the marketing mix factors as a whole, it was found at the moderate level; and as 

for the external factors as a whole, it was found at the high level. 3) The results of comparing the marketing   

mix factors were found that the students with different genders and programs had no difference in their   

decision-making of the marketing mix factors, while the students with different particular years of study had a 

significant difference in it at the .05 level. And 4) the results of comparing the external factors were found that 

the students with different genders and programs had no difference in their decision-making of the external 

factors, while the students with different particular years of study had a significant difference in it at the .05 level. 

Keywords : Marketing Mix / Decision Making / Socio-Economic Factors / Faculty of Economics  

บทนำ

 การศึกษาเป็นหัวใจสำคัญของการพัฒนาประเทศ   

การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์คือยุทธศาสตร์สำคัญ ในการพัฒนา

สติปัญญาและการต่อยอดภูมิปัญญาของผู้ เรี ยน ดั งนั้น 

“อุดมศึกษา” ถือเป็นหัวใจสำคัญในการผลิตกำลังคนและ  

องค์ความรู้ซึ่งเป็นทรัพยากรที่มีคุณค่าและมูลค่ามากที่สุดใน  

การพัฒนาประเทศเนื่องจาก “อุดมศึกษา” เป็นรอยต่อระหว่าง

การเปลี่ยนผ่านคนในช่วงวัยเด็กและเยาวชนเพื่อเตรียมพร้อม

ก้าวขึ้นไปสู่วัยผู้ใหญ่ ที่จะเป็นกำลังสำคัญให้สังคมและประเทศ

ชาติต่อไป (กัลยา อุ่นจาย. 2551) มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่นเป็น

สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ ตั้งอยู่ในจังหวัดกว๋างบิ่นบริเวณภาค

กลางตอนบนของประเทศเวียดนามที่ร่วมปฏิรูปการอุดมศึกษา

และทำหน้าที่ผลิตบัณฑิต วิจัย บริการวิชาการแก่สังคมทำนุ

บำรุงศิลปวัฒนธรรม ปรับปรุงและถ่ายทอดเทคโนโลยีส่งเสริม 

และพัฒนาคุณภาพครู อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ  

สิ่งแวดล้อม คณะเศรษฐศาสตร์ในฐานะเป็นหน่วยงานของ  

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่นที่มีบทบาทหน้าที่ และความรับผิดชอบใน

การบริหารจัดการหลักสูตรการบัญชี และหลักสูตรบริหารธุรกิจ

ให้ เป็นตามแนวทางการจัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษา   

คณะเศรษฐศาสตร์ได้จัดตั้งมาเป็นเวลามากกว่า 5 ปี ปัจจุบัน  

พบว่านักศึกษาที่ตัดสินใจเข้าศึกษา ต่อระดับปริญญาตรีใน  

คณะเศรษฐศาสตร์ยังมีเป็นจำนวนน้อย และลดลงเรื่อยๆ ในปี

การศึกษา 2552 รับเข้าศึกษาได้จำนวน 264 คน ปีการศึกษา 

2553 รับเข้าศึกษาได้จำนวน 253 คน ปีการศึกษา 2554 รับเข้า

ศึกษาได้จำนวน 226 คน และปีการศึกษา 2555 รับเข้าศึกษาได้

จำนวน 173 คน (สำนักงานคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัย

กว๋างบิ่น. 2556) จากเหตุผล และความสำคัญดังกล่าว ทำให้  

ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจของนักศึกษา
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ในการเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี ในคณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น ทั้งในภาพรวมและและรายสาขาวิชาผล

การวิจัยจะเป็นข้อมูลที่มีประโยชน์อย่างยิ่งในการวางแผนการ

จัดการศึกษาระดับอุดมศึกษา การแนะแนวการปรับปรุงและ

พัฒนา คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น ให้มีประสิทธิภาพ

และประสิทธิผลรวมทั้งการผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพต่อไปใน

อนาคต 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของนักศึกษาในระดับปริญญา

ตรี คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น 

 2. เพื่อศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสมการตลาด และ

ปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา ต่อระดับ

ปริญญาตรีของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัย

กว๋างบิ่น 

3. เพื่อศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของ  

นักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตาม 

เพศ สาขาวิชาที่ศึกษา และระดับชั้น ที่ศึกษา 

 4. เพื่อศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยภายนอกที่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี ของ  

นักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตาม 

เพศ สาขาวิชาที่ศึกษา และระดับชั้นที่ศึกษา 

สมมติฐานการวิจัย 

 1. นักศึกษาที่มีเพศ สาขาวิชาที่ศึกษา และระดับชั้นที่

ศึกษาต่างกันมีการตัดสินใจต่อปัจจัยด้านส่วนประสมทาง  

การตลาดแตกต่างกัน 

 2. นักศึกษาที่มีเพศ สาขาวิชาที่ศึกษา และระดับชั้นที่

ศึกษาต่างกันมีการตัดสินใจต่อปัจจัยภายนอกแตกต่างกัน 

ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 

 1. เป็นข้อมูลสำหรับการจัดการคณะเศรษฐศาสตร์ให้มี

ประสิทธิภาพคน 

 2. นำข้อมูลที่ ได้ ไปเป็นแนวทางสำหรับผู้บริหาร

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น และผู้บริหารสาขาวิชา อาจารย์ผู้สอน 

อาจารย์ที่ปรึกษาใช้ในการปรับปรุงและรักษามาตรฐานหลักสูตร

ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด และตรงกับความต้องการของผู้เรียน 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 จากการศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้า

ศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษา คณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น ประเทศเวียดนามยึดแนวคิดเรื่องปัจจัย

ส่วนประสมการตลาดและปัจจัยภายนอกตามแนวคิดของ Rafiq 

& Ahmed (1995) และ สืบชาติ อันทะไชย (2556) ดังภาพที่ 1 

 ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 

1. เพศ

 1.1 ชาย

 1.2 หญิง

2. สาขาวิชาที่ศึกษา

 2.1 บริหารธุรกิจ

 2.2 การบัญชี

3. ระดับชั้นที่ศึกษา

 3.1 ปีที่ 1

 3.2 ปีที่ 2

 3.3 ปีที่ 3

 3.4 ปีที่ 4 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ

ตัดสินใจ

1. ปัจจัยส่วนประสมทาง

 1.1 ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์

 1.2 ปัจจัยด้านราคา

 1.3 ปัจจัยด้านสถานที่

 1.4 ปัจจัยด้านการส่งเสริม

  การตลาด

 1.5 ปัจจัยด้านบุคลากร

 1.6 ปัจจัยด้านกระบวนการ

 1.7 ปัจจัยด้านหลักฐานทาง

  กายภาพ

2. ปัจจัยภายนอก

 2.1 ปัจจัยด้านเหตุผล

 2.2 ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ

 2.3 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี

 2.4 ปัจจัยด้านสังคมและ

  วัฒนธรรม 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

วิธีดำเนินการวิจัย
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
 1. ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักศึกษาระดับ
ปริญญาตรีในคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น ปีการ
ศึกษา 2556 จำนวน 916 คน  
 2. กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นนักศึกษา
ระดับปริญญาตรีที่ศึกษาในคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัย

กว๋างบิ่น ด้วยวิธีสุ่มแบบแบ่งชั้นแบบไม่เป็นสัดส่วน จำนวน 402 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดมีค่าความเชื่อมั่น 0.90 และปัจจัย
ภายนอกมีค่าความเชื่อมั่น 0.90  

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองโดยนำแบบสอบถาม

ไปให้นักศึกษาสาขาวิชาบริหารธุรกิจและสาขาวิชาการบัญชี 
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ระดับปริญญาตรีตอบระหว่างเดือนตุลาคม ถึง เดือนพฤศจิกายน 

พ.ศ. 2556 

การวิเคราะห์ข้อมูล  

 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม วิเคราะห์

ความถี่และร้อยละ 

 ตอนที่ 2 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด สถิติที่ใช้

วิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 ตอนที่ 3 ปัจจัยภายนอก สถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 

ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

สถิติที่ใช้วิเคราะห์ 

 ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน t-test และ   

F-test (กัลยา วานิชย์บัญชา. 2550) 

สรุปผลการวิจัย

 1. ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของนักศึกษา พบว่า   

นักศึกษาส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 60.70 มีอายุ   

21 ปี คิดเป็นร้อยละ 26.00 และศึกษาอยู่ในสาขาวิชาการบัญชี 

จำนวน 264 คน คิดเป็นร้อยละ 65.67 เป็นนักศึกษาปีที่ 4   

มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 37.56 สำเร็จการศึกษาระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย คิดเป็นร้อยละ 91.04 และมีภูมิลำเนา

เดิมอยู่จังหวัดกว๋างบิ่นคิดเป็นร้อยละ 85.07  

 2. ผลการศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสมการตลาด และ

ปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับ

ปริญญาตรีของนักศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์มหาวิทยาลัย

กว๋างบิ่น พบว่าความคิดเห็นของนักศึกษาต่อปัจจัยส่วนประสม

การตลาด โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็น

รายด้าน พบว่า ส่วนใหญ่อยู่ในระดับปานกลาง ยกเว้น ด้าน

ราคา ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านสถานที่ อยู่ในระดับ

มาก และความคิดเห็นของนักศึกษาต่อปัจจัยภายนอก โดยภาพ

รวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่าอยู่ใน

ระดับมากทุกด้าน ดังตารางที่ 1 

ตารางที่ 1  ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความสำคัญต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาดและปัจจัยภายนอก 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด  S.D. แปลผล 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 

2. ด้านราคา 

3. ด้านสถานที่ 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 

5. ด้านบุคลากร 

6. ด้านกระบวนการให้บริการ 

7. ด้านหลักฐานทางกายภาพ 

3.48 

3.75 

3.65 

3.73 

3.23 

3.31 

3.28 

0.83 

0.91 

0.87 

0.85 

0.82 

0.94 

0.81 

ปานกลาง 

มาก 

มาก 

มาก 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

โดยรวม 3.49 0.86 ปานกลาง 

ปัจจัยภายนอก    

1. ด้านเหตุผลส่วนบุคคล 

2. ด้านเศรษฐกิจ 

3. ด้านเทคโนโลยี 

4. ด้านสังคมและวัฒนธรรม 

4.01 

3.77 

3.81 

3.83 

0.82 

0.86 

0.88 

0.78 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

โดยรวม 3.88 0.84 มาก 

 3. ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสม  

การตลาด ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญา

ตรีของนักศึกษา คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น 

จำแนกตามเพศ สาขาวิชาที่ศึกษา และระดับชั้นที่ศึกษา 

 นักศึกษาเพศชายกับเพศหญิงมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก 

และผลการเปรียบเทียบ พบว่า โดยภาพรวมและรายด้าน  

ไม่แตกต่างกัน เมื่อจำแนกตามสาขาวิชาที่ศึกษา พบว่า นักศึกษา
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สาขาวิชาบริหารธุรกิจมีความคิดเห็นต่อปัจจัยส่วนประสม  

การตลาด โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ขณะที่นักศึกษาสาขา

วิชาการบัญชีมีความคิดเห็น โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง 

เมื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาด

จำแนกตามสาขาวิชาที่ศึกษา พบว่า โดยภาพรวมไม่แตกต่างกัน

อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ที่ระดับ .05 เมื่อพิจารณารายด้าน

ส่วนใหญ่ไม่แตกต่างกัน ยกเว้นด้านสถานที่ ด้านการส่งเสริมการ

ตลาด และด้านหลักฐานทางกายภาพ มีความแตกต่างกันอย่างมี

นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังตารางที่ 2  

ตารางที่ 2 ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การแปลผลและผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  

  จำแนกตามเพศ และสาขาวิชาที่ศึกษา 

ปัจจัยส่วนประสม

การตลาด

เพศ

t sig

สาขาที่ศึกษา

t sig

ชาย

(n=158)

หญิง

(n=244)

บริหารธุรกิจ

(n=138)

การบัญชี

(n=264)


S.D.

ความ
หมาย


S.D.

ความ
หมาย


S.D.

ความ
หมาย


S.D.

ความ
หมาย

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 
3.44 

0.88 
ปานกลาง 

3.51 

0.82 
มาก 1.20 .20 

3.50 

0.80 
ปานกลาง 

3.47 

0.84 
ปานกลาง 0.84 .40 

2. ด้านราคา 
3.75 

0.96 
มาก 

3.75 

0.88 
มาก 0.62 .53 

3.73 

0.89 
มาก 

3.76 

0.92 
มาก 0.49 .62 

3. ด้านสถานที่ 
3.65 

0.84 
มาก 

3.65 

0.90 
มาก 0.30 .97 

3.79 

0.76 
มาก 

3.58 

0.91 
มาก 3.39* .00 

4. ด้านการส่งเสริม 

    การตลาด 

3.71 

0.87 
มาก 

3.73 

0.84 
มาก 0.20 .84 

3.81 

0.82 
มาก 

3.67 

0.87 
มาก 2.03* .04 

5. ด้านบุคลากร 
3.30 

0.79 
ปานกลาง 

3.30 

0.81 
ปานกลาง 0.11 .91 

3.31 

0.76 
ปานกลาง 

3.29 

0.82 
ปานกลาง 1.61 .87 

6. ด้านกระบวนการ 
3.36 

0.93 

ปาน

กลาง 

3.33 

0.92 

ปาน

กลาง 
0.40 68 

3.31 

0.94 

ปาน

กลาง 

3.36 

0.91 

ปาน

กลาง 
0.79 .42 

7.  ด้านหลักฐานทาง    

     กายภาพ 

3.50 

0.90 

ปาน

กลาง 

3.43 

0.92 

ปาน

กลาง 
0.86 .38 

3.64 

0.81 
มาก 

3.37 

0.94 

ปาน

กลาง 
3.80* .00 

รวม 
3.53 

0.88 
มาก 

3.52 

0.87 
มาก 0.22 .82 

3.58 

0.83 
มาก 

3.50 

0.89 

ปาน

กลาง 
1.95* .05 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 ผลการศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาด จำแนกตาม

ระดับชั้นที่ศึกษา พบว่า นักศึกษาชั้นปีที่ 1และ 2 มีความคิดเห็น

ต่อปัจจัยส่วนประสมการตลาด โดยภาพรวมอยู่ใน ระดับมาก 

ขณะที่นักศึกษาชั้นปีที่ 3 และ 4 มีความคิดเห็น โดยภาพรวมอยู่

ในระดับปานกลาง เมื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อปัจจัยส่วน

ประสมการตลาด จำแนกตามระดับชั้นที่ศึกษา พบว่าโดยรวม

และรายด้านมีความคิดเห็นแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .05 ยกเว้นด้านการส่งเสริมการตลาด ดังตารางที่ 3 
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 4. ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยภายนอกที่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของ  

นักศึกษา คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตาม

เพศ สาขาวิชาที่ศึกษา  

 นักศึกษาเพศชายกับนักศึกษาเพศหญิง มีความคิดเห็น

เกี่ยวกับปัจจัยภายนอก โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก และผล

การเปรียบเทียบ พบว่า โดยภาพรวมและรายด้านไม่แตกต่างกัน 

 ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปัจจัยภายนอก จำแนก

ตามสาขาวิชาที่ศึกษา พบว่า นักศึกษาสาขาวิชาบริหารธุรกิจ 

กับสาขาวิชาการบัญชี มีความคิดเห็นต่อปัจจัยภายนอก โดย

ภาพรวมและรายด้าน อยู่ในระดับมาก และผลการเปรียบเทียบ 

พบว่า โดยภาพรวมไม่แตกต่างกัน ยกเว้นด้านเศรษฐกิจและด้าน

สังคมและวัฒนธรรมมีความคิดเห็นแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักศึกษาสาขาบริหารธุรกิจ มีความคิด

เห็นสูงกว่านักศึกษาสาขาการบัญชี ดังตารางที่ 4 

ปัจจัยส่วนประสม 

การตลาด 

ปีที่ 1 

(n=65) 

ปีที่ 2 

(n=79) 

ปีที่ 3 

 (n=107) 

ปีที่ 4 

(n=151) 
F sig 

 
S.D. 

ความ  
หมาย 

 
S.D. 

ความ  
หมาย 

 
S.D. 

ความ  
หมาย 

 
S.D. 

ความ  
หมาย 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 
3.63 
0.70 

มาก 
3.48 
0.81 

ปานกลาง 
3.35 
0.87 

ปานกลาง 
3.49 
0.83 

ปานกลาง 5.08* .00 

2. ด้านราคา 
3.97 
0.81 

มาก 
3.56 
0.93 

มาก 
3.65 
0.88 

มาก 
3.80 
0.92 

มาก 5.50* .00 

3. ด้านสถานที่ 
3.97 
0.79 

มาก 
3.73 
0.82 

มาก 
3.51 
0.89 

มาก 
3.58 
0.88 

มาก 8.64* .00 

4. ด้านการส่งเสริม                
 การตลาด 

3.86 
0.82 

มาก 
3.72 
0.87 

มาก 
3.69 
0.87 

มาก 
3.68 
0.84 

มาก 1.25 .29 

5. ด้านบุคลากร 
3.58 
0.72 

มาก 
3.30 
0.84 

ปานกลาง 
3.22 
0.79 

ปานกลาง 
3.23 
0.79 

ปานกลาง 9.32* .00 

6. ด้านกระบวนการ 
3.72 
0.83 

มาก 
3.33 
0.96 

ปานกลาง 
3.31 
0.89 

ปานกลาง 
3.20 
0.90 

ปานกลาง 11.31* .00 

7. ด้านหลักฐานทาง    
    กายภาพ 

3.86 
0.79 

มาก 
3.50 
0.99 

ปานกลาง 
3.41 
0.86 

ปานกลาง 
3.31 
0.90 

ปานกลาง 9.74* .00 

รวม 
3.80 
0.78 

มาก 
3.52 
0.89 

มาก 
3.45 
0.86 

ปานกลาง 
3.47 
0.87 

ปานกลาง 11.33* .00 

ตารางที่ 3 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การแปลผล และผลการเปรียบเทียบความสำคัญต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 

จำแนกตามระดับชั้นที่ศึกษา

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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ตารางที่ 4 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การแปลผล และผลการเปรียบเทียบความสำคัญต่อปัจจัยภายนอก จำแนกตาม เพศ 

และสาขาที่ศึกษา

 

ปัจจัยภายนอก 

เพศ 

 

t 

 

sig 

สาขาที่ศึกษา 

 

t 

 

 

sig 

 

ชาย 

(n= 158) 

หญิง 

(n=244) 

บริหารธุรกิจ 

(n=138) 

การบัญชี 

(n=264) 


S.D.

ความ
หมาย 


S.D.

ความ
หมาย 


S.D.

ความ
หมาย 


S.D.

ความ
หมาย 

1.  ด้านเหตุผลส่วนบุคคล 
3.78 

0.79 
มาก 

3.79 

0.80 
มาก 0.11 .90 

3.77 

0.78 
มาก 

3.79 

0.80 
มาก 0.34 .73 

2.  ด้านเศรษฐกิจ 
3.84 

0.89 
มาก 

3.75 

0.84 
มาก 1.44 .15 

3.86 

0.79 
มาก 

3.74 

0.89 
มาก 1.98* .05 

3.  ด้านเทคโนโลยี 
3.92 

0.86 
มาก 

3.85 

0.83 
มาก 1.00 .31 

3.93 

0.79 
มาก 

3.95 

0.86 
มาก 1.30 .19 

4.  ด้านสังคม และวัฒนธรรม 
3.82 

0.82 
มาก 

3.75 

0.81 
มาก 1.02 .30 

3.88 

0.73 
มาก 

3.73 

0.85 
มาก 2.66* .00 

รวม 
3.84 

0.84 
มาก 

3.75 

0.82 
มาก 1.05 .29 

3.86 

0.77 
มาก 

3.80 

0.85 
มาก 1.70 .09 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 ผลการศึกษาปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

เข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษา คณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตามระดับชั้น ที่ศึกษา พบว่า 

ความคิดเห็นของนักศึกษาทุกชั้นปี โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก 

ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพล

ต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษา   

พบว่ามี ความแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ทั้งภาพรวมและรายด้าน ดังตารางที่ 5  

ปัจจัยภายนอก 

ปีที่ 1 

(n=65) 

ปีที่ 2 

(n=79) 

ปีที่ 3 

 (n=107) 

ปีที่ 4 

(n=151) 
F sig 


S.D.

ความ  
หมาย 


S.D.

ความ  
หมาย 


S.D.

ความ  
หมาย 


S.D.

ความ  
หมาย 

1. ด้านเหตุผลส่วนบุคคล 
3.94 

0.75 
มาก 

3.89 

0.76 
มาก 

3.68 

0.78 
มาก 

3.74 

0.80 
มาก 4.95* .00 

2. ด้านเศรษฐกิจ 
4.00 

0.77 
มาก 

3.81 

0.97 
มาก 

3.65 

0.882 
มาก 

3.76 

0.85 
มาก 4.51* .00 

3. ด้านเทคโนโลยี 
4.04 

0.72 
มาก 

3.90 

0.91 
มาก 

3.79 

0.82 
มาก 

3.88 

0.85 
มาก 2.72* .04 

4. ด้านสังคมและ                

 วัฒนธรรม 

3.99 

0.75 
มาก 

3.82 

0.83 
มาก 

3.68 

0.80 
มาก 

3.74 

0.83 
มาก 4.24* .29 

รวม 
3.99 

0.75 
มาก 

3.86 

0.86 
มาก 

3.70 

0.81 
มาก 

3.78 

0.83 
มาก 5.57* .00 

ตารางที่ 5 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การแปลผล และผลการเปรียบเทียบความสำคัญต่อปัจจัยภายนอก จำแนกตาม เพศ 

และสาขาวิชาที่ศึกษา

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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 เมื่อพบความแตกต่างผู้วิจัยได้ทำการทดสอบความแตก

ต่างค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ของปัจจัยภายนอกโดยวิธีการของเชฟเฟ 

(Scheffe’s Method) ซึ่งปรากฏผล ดังตารางที่ 6 

อภิปรายผลการวิจัย

 1. จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปของนักศึกษาที่ตอบ

แบบสอบถาม พบว่า ส่วนใหญ่นักศึกษาเป็นเพศหญิงมากกว่า

เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 60.70 ส่วนใหญ่มีอายุ 21 ปี คิดเป็น

ร้อยละ 26.0 สาขาการบัญชี มีจำนวน 264 คน คิดเป็นร้อยละ 

65.67 นักศึกษาปีที่ 4 มีจำนวนมากกว่านักศึกษาปี 3 ปีที่ 2 

และปีที่ 1 คิดเป็นร้อยละ 37.56 นักศึกษาส่วนใหญ่ก่อนหน้า

เรียนอยู่ในระดับมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 91.04 ภูมีลำเนา

เดิมส่วนใหญ่อยู่ในจังหวัดกว๋างบิ่น ทั้งนี้อาจจะเป็นความนิยม

เพราะว่า ประเทศเวียดนามที่นักศึกษาเพศหญิงมีความต้องการ

เข้าศึกษาที่สาขาการบัญชีมากกว่านักศึกษาเพศชาย และ  

การเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจของประเทศเวียดนามทำให้เกิดความ

ต้องการอาชีพที่เกี่ยวกับการบัญชีในการทำงานมากขึ้น ซึ่งเป็น

อาชีพที่มีเงินเดือนและค่าจ้างสูง เมื่อเรียนจบก็สามารถทำงาน

ทำในหน่วยงานของรัฐและเอกชนได้ 

 2. ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักศึกษาต่อปัจจัย

ส่วนประสมทางการตลาดและปัจจัยภายนอกที่มีอิทธิพล  

ต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี ของนักศึกษา 

คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น พบว่า โดยภาพรวม

นักศึกษาให้ความสำคัญต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดอยู่ใน

ระดับปานกลางทั้งนี้อาจจะเพราะว่า คณะเศรษฐศาสตร์ จัดตั้ง

ได้มากกว่า5 ปี เพราะฉะนั้นหลักสูตรที่เปิดสอนยังไม่ได้ปรับปรุง

ให้สมบูรณ์ อาจารย์ที่สอนไม่เพียงพอ และขั้นตอนที่สมัคร  

ตารางที่ 6 ผลการทดสอบค่าเฉลี่ยความคิดเห็นของนักศึกษา 

ต่อปัจจัยภายนอก จำแนกตามระดับชั้นที่ศึกษา

ระดับชั้น

ที่ศึกษา


ปีที่ 1 ปีที่ 2 ปีที่ 3 ปีที่ 4

3.99 3.86 3.70 3.78

ปีที่ 1 3.99 - 0.13 0.29* 0.21*

ปีที่ 2 3.86 - - 0.16 0.08

ปีที่ 3 3.70 - - - 0.08

ปีที่ 4 3.78 - - - -

*มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05

เข้าเรียนมีหลายขั้นตอน และนักศึกษาให้ความสำคัญกับปัจจัย

ภายนอกในระดับมาก ทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่า การเปลี่ยนแปลง

เศรษฐกิจและสังคมของประเทศเวียดนามทำให้แต่ละบุคคลมี

ความต้องการพัฒนาตนเองอยู่เสมอ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อ  

การพัฒนาส่วนบุคคล เพื่อการประกอบการอาชีพเพื่อและมีงาน

ทำ เพื่อการสร้างเสริมความรู้ทางด้านเทคโนโลยี และเพื่อให้

ตนเองมีความรู้ทางด้านสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งผลการศึกษา  

มีลักษณะคล้ายคลึงกับงานวิจัยของประเทศไทย อาทิ พีรภาว์   

พุแค (2551) ได้ศึกษาปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจ

เลือกเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของมหาวิทยาลัยเอกชน  

พบว่า นักศึกษาส่วนใหญ่ให้ความสำคัญกับปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดในระดับปานกลาง และให้ความสำคัญต่อปัจจัย

ภายนอกในระดับมาก (กัลยา อุ่นจาย. 2551) ได้ศึกษาเรื่อง

ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจศึกษาต่อ ในระดับปริญญาตรี สาขา

การบัญชี (หลักสูตรต่อเนื่อง) ในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ผู้ตอบ

แบบสอบถามให้ความสำคัญกับปัจจัยภายนอกในระดับมาก  

ทุกปัจจัย  

 3. ผลการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมการตลาด   

ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี   

คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น จำแนกตามเพศ   

สาขาวิชาที่ศึกษา และระดับชั้นศึกษา  

 นักศึกษาชายและหญิงมีความคิดเห็นต่อส่วนประสม

ทางการตลาด โดยภาพรวมและรายด้านไม่แตกต่างกัน ทั้งนี้อาจ

จะเพราะว่า ทั้งนักศึกษาเพศชายและนักศึกษาเพศหญิงมีวิสัย

ทัศน์ในการรับรู้ การมองเห็น เหมือนกันในปัจจัยส่วนประสม

การตลาดของมหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษา

ที่ประเทศไทย อาทิ กิตติภณ กิตยานุรักษ์ (2551) ได้ศึกษาเรื่อง

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อหลักสูตรสาขา

วิชารัฐประศาสนศาสตร์ของนักศึกษาหลักสูตรรัฐประศาสน

ศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ ผลการศึกษาพบว่า  

นักศึกษาเพศชายและนักศึกษา เพศหญิงมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือก เข้าศึกษา โดยภาพรวม  

ไม่แตกต่างกัน  

 ผลการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมการตลาด จำแนก
ตามสาขาวิชาที่ศึกษา พบว่าโดยภาพรวมไม่แตกต่างกัน ทั้งนี้
อาจจะเพราะว่า นักศึกษาสาขาการบัญชีและนักศึกษาสาขา
บริหารธุรกิจ มีความต้องการ มีวิสัยทัศน์ในการรับรู้ การมอง
เห็น ในปัจจัยส่วนประสมการตลาดของมหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น
เหมือนกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าส่วนใหญ่ไม่แตกต่างกัน 

ยกเว้นด้านสถานที่ ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านหลักฐาน



59
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 4 ฉบับที่ 3 : กันยายน - ธันวาคม 2557

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.4 No.3 : September - December 2014

ทางกายภาพ โดยนักศึกษาสาขาบริหารธุรกิจมีความคิดเห็นสูง

กว่านักศึกษาสาขาการบัญชี ซึ่งผลการศึกษาสอดคล้องกับแนว

ความคิดของ สำนักงาน คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัย

กว๋างบิ่น (2556) ที่ว่า วัตถุประสงค์ของคณะเศรษฐศาสตร์ เพื่อ

สนับสนุนส่งเสริม และอำนวยความสะดวกในการเรียนแก่  

นักศึกษาในทุกสาขาที่เปิดสอนระดับปริญญาตรีให้มีความรู้ และ

มองเห็นในการพัฒนาเหมือนกัน  

 ผลการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนประสมการตลาด จำแนก

ตามระดับชั้นที่ศึกษา พบว่าโดยภาพรวมมีความแตกต่างกัน 

ทั้งนี้อาจจะเพราะว่านักศึกษาแต่ละชั้นที่ศึกษามีอายุ ประสบการณ์

ในการรับรู้ การมองเห็นไม่เหมือนกัน ดังนั้นจะมีความคิดเห็นใน

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ของมหาวิทยาลัย กว๋าวงบิ่น  

ไม่เหมือนกัน ซึ่งผลการศึกษามีความสอดคล้องกับการศึกษาที่

ประเทศไทย เช่น วลัยลักษณ์ อัตธีรวงศ์ (2538) ศึกษาปัจจัยที่

ส่งผลกระทบต่อการเรียนของนักศึกษาชั้นปีที่ 1 ในมหาวิทยาลัย

ของรัฐ ผลการศึกษา พบว่า นักศึกษาชั้นปีที่ 1 มีการตัดสินใจ

เข้าศึกษาในมหาวิทยาลัย ของรัฐต่างกันกับนักศึกษาปีที่ 2   

ปีที่ 3 และปีที่ 4  

 4. ผลการเปรียบเทียบปัจจัยภายนอก ที่มีอิทธิพลต่อ

การตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี คณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่นจำแนกตามเพศ สาขาวิชาที่ศึกษา และ

ระดับชั้นศึกษา 

 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นปัจจัยภายนอก จำแนก

ตามเพศ พบว่า ไม่มีความแตกต่างกันทั้งภาพรวมและรายด้าน 

ทั้งนี้อาจเพราะว่า ทั้งนักศึกษาเพศชายและนักศึกษาเพศหญิงมี

วิสัยทัศน์ในการรับรู้ การมองเห็นเหมือนกัน เพื่อการพัฒนา

ตนเอง เพื่อการพัฒนาอาชีพ เพื่อสร้างความรู้ทางด้านเทคโนโลยี 

เพื่อการพัฒนาสถานภาพทางสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้อง

กับแนวคิดของสำนักงานคณะกรรมการประชาชนทั่วไปแห่งชาติ

ประเทศเวียดนาม (2556) ที่เสนอว่า สังคมในปัจจุบันนี้ทั้ง  

เพศชายและเพศหญิงมีความทัดเทียมกัน โดยมีบทบาทและ

ความสำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม เพราะฉะนั้น  

ทั้งเพศชายและเพศหญิงต้องมีความต้องการพัฒนาตนเองเสมอ 
เพื่อการประกอบอาชีพ เพื่อดำรงรักษาพัฒนาสังคมและวัฒนธรรม

ของประเทศ 

 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นปัจจัยภายนอก จำแนก

ตามสาขาที่ศึกษา พบว่าโดยภาพรวมไม่มีความแตกต่างกัน ซึ่ง

สอดคล้องกับแนวคิดของสํ านักงานคณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น (2556) กล่าวว่า เป้าหมายของคณะ

เศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น คือ พัฒนาสาขาบริหารธุรกิจ

และสาขาการบัญชีโดยการรับรู้การมองเห็นเหมือนกัน และ  
ผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพสอดคล้องกับความต้องการของตลาด
แรงงานและสังคม รวมทั้งมีคุณธรรมและจริยธรรมสอดคล้องกับ
ระบบคุณค่า (Value) ทางด้านประกอบอาชีพ และการพัฒนา
เศรษฐกิจของเวียดนาม 
 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อปัจจัยภายนอก 
จำแนกตามระดับชั้นที่ศึกษา พบว่า มีความแตกต่างกัน ทั้งนี้
อาจจะเพราะว่าระดับชั้นที่ศึกษาเป็นตัวกำหนดวิสัยทัศน์  
ในการรับรู้ การมองเห็น ในปัจจัยภายนอก ซึ่งผลการศึกษา  
มีความสอดคล้องกับการศึกษาของ ใจชนก ภาคอัต (2556)   
ได้ศึกษาเรื่องปัจจัยด้านการพัฒนาคุณภาพของสถาบันที่มี  
ผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อของนักศึกษาระดับปริญญาโท  
สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ ผลการศึกษาพบว่า นักศึกษาที่มี
ระดับชั้นศึกษาแตกต่างกันจะมีความคิดเห็นกับปัจจัยภายนอก
แตกต่างกัน 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำผลการวิจัยไปใช้ 
 ทางมหาวิทยาลัยควรวางแผนทางการตลาดให้สอดคล้อง
กับส่วนประสมทางการตลาดให้ความสำคัญเรื่องหลักสูตรให้มี
ความทันสมัย สอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน มหาวิทยาลัย
ให้ความสำคัญเรื่องผลงานทางวิชาการ เพื่อเป็นที่ยอมรับอย่าง
กว้างขวางของคณาจารย์ สนับสนุนผลงานวิจัยทางวิชาการ
สำหรับคณาจารย์ และด้านที่มีความคิดเห็นในระดับมาก 
มหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น ควรดำรงรักษาไม่ให้ต่ำกว่าและต้อง
พัฒนาให้อยู่ในระดับมากที่สุด และปัจจัยภายนอกมหาวิทยาลัย
ควรจัดให้มีการอบรมหรือให้นักศึกษามีกิจกรรมสร้างการเรียนรู้
ร่วมกัน พร้อมทั้งมีการจัดการแข่งขันด้านวิชาการเพื่อให้  
นักศึกษามีการพัฒนาตนเองอยู่ตลอดเวลา และทางมหาวิทยาลัย
ควรจัดให้มีความร่วมมือกับองค์กร และหน่วยงานต่างๆ ในท้องถิ่น
เพื่อสร้างความสัมพันธ์ระหว่างนักศึกษากับท้องถิ่น เช่น   
นำนักศึกษา เข้าร่วมกิจกรรมช่วงเทศกาลต่างๆ มีโครงการ
ฝึกงานระหว่างองค์กร และหน่วยงานต่างๆ กับมหาวิทยาลัย 
เป็นต้น 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. ควรศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา
ต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษาในคณะอื่นๆ ในมหาวิทยาลัย
กว๋างบิ่น  
 2. ควรศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษา
ต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษา คณะเศรษฐศาสตร์ ของ  

มหาวิทยาลัยอื่นๆ เพื่อเปรียบเทียบกับมหาวิทยาลัยกว๋างบิ่น  
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